附件：
品牌专业评分指标体系

	一级指标
	二级指标
	三级指标

	专业建设的现状与基础（40）
	专业的综合实力排名情况(12)
	专业建设和区域经济发展吻合情况(3)

	
	
	学生培养质量（3）

	
	
	师资队伍（3）

	
	
	荣誉、获奖、立项建设情况（3）

	
	专业建设的主要经验特色与成果(10)
	主要经验与特色(5)

	
	
	专业建设成果(5)

	
	专业的社会影响力或吸引力(8)
	专业在本地区的地位和作用(3)

	
	
	培养结果的跟踪调查和外部评价情况(3)

	
	
	吸引优秀生源的制度和措施(2)

	
	专业培养目标、核心课程、评价评估（6）
	培养目标（2）

	
	
	评价方法与评选流程（2）

	
	
	核心课程（2）

	
	支撑条件（4）
	硬件：实验实训条件、图书资料（2）

	
	
	软件：教学资源（含网上资源）（2）

	专业建设的目标与举措（50）
	国内外标杆的选择、差距与努力方向（7）
	标杆选择（2）

	
	
	标杆差距分析（2）

	
	
	对照国内外标杆努力方向与定位（3）

	
	通过与国内外标杆的剖析与比较，描述关键问题（5）
	人才培养标准（1）

	
	
	课程体系（1）

	
	
	师资队伍（1）

	
	
	实践教学（1）

	
	
	其他（1）

	
	标准的制定与批文、专业评价与认证（6）
	职业与专业标准的制定与推广（2）

	
	
	课程体系及课程标准的开发（1）

	
	
	专业评价与认证（3）

	
	人才培养机制（10）
	专业动态调整机制（2）

	
	
	学分制、导师制、弹性学制（2）

	
	
	产学研系统育人机制（2）

	
	
	人才培养质量保障（2）

	
	
	国际合作育人（2）

	
	人才培养质量（10）
	就业能力（3）

	
	
	创新创业能力（3）

	
	
	国际竞争力（4）

	
	教学成果和教学资源（6）
	师资队伍（2）

	
	
	教学成果与教学科研成果（2）

	
	
	优质教学资源及其共建共离（2）

	
	专业建设和标志性成果（6）
	成果的覆盖面（3）

	
	
	量化情况（3）

	专业建设经费预算（10）
	进度安排（5）

	
	经费使用（5）


