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 一、教学设计案例基本信息  

 

案例名 称 走进网络广告 

课堂时 间 4 学时（在线教学） 

教学目标 

通过本次课的学习，能让学生了解网络广告的现状发展、基本特征及表

现类型。认识网络广告的创意要素与画面特征、理解网络广告主题确定的来

源，熟悉网络广告创意表现形式与创意程序。 

教学内容 

分析 

内容： 

第一节 网络广告概述  

1  关于网络广告 

2  网络广告的兴起与发展 

3  网络广告的传播优势 

4  网络广告的形式 

5  网络广告策划制作流程 

网络广告动态作品范例赏析 

第二节 网络广告创意 

1、网络广告画面特征 

2、网络广告创意要素 

3、网络广告主题确定 

4、网络广告版面焦点的确定 

5、网络广告创作程序 

6、网络广告案例解析 

 

分析： 

（1）本次课程很多学生是第一次进行在线学习，对 mooc 平台不太熟悉，

需要进行指导。 

（2）理论知识通过 mooc 平台观看视频展开，相关讨论均通过 mooc 平台

预先设计的讨论区展开，QQ 进行课前、教学环节过渡、讨论环节的辅助组织

手段。 

（3）mooc 平台视频观看学习结束，马上组织学生规定时间内回答视频

相关知识问题，以检测学生观看视频的认真度，从而调动学生学习积极性。 

（4）课后内安排单元作业，巩固当节课所学知识。首次作业教师批阅成

绩，以给学生前期规范标准。 

 

重点难点 
重点：网络广告类型特征，网络广告创意设计。 

难点：认识网络广告的创意点与主题的确定、宣传内容与视像形式的结合。 
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教学方式 

 

1.对分易签到，掌握学生出勤情况。 

2.教师自己提前录制 mooc 平台相关教学视频，指导学生提前试用，

以保证正式上课能正常运行。 

3.mooc 平台视频观看+视频相关知识问答+随堂分析讨论，以检测学

生观看视频的认真度，实时监测学习效果，从而调动学生课程参与积

极性。 

4.QQ 视频点名确认学生宅家学习状态，QQ 作为全程教学辅助组织手

段。 

5. 首次作业教师批阅成绩，以给学生前期规范标准。 
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二、教学执行过程  
计划时间 教师活动 学生活动 教学目的 备注 

7:50-8:00 QQ 群里发布语音，介绍点名方式 

发布签到码，对分易点名。 

视频点名确认，总结出勤情况 

本次课程在线教学情况说明 

 

签到 培养良好的按

时上课习惯 

附图1 

8：00-8：45   

   

1.介绍本次课程在线教学内容安排 

2.介绍课程学习相关教材资源 

3．进入正式学习： 

第一节 网络广告概述  

1 关于网络广告 

2 网络广告的兴起与发展 

3 网络广告的传播优势 

4 网络广告的形式 

5 网络广告策划制作流程 

4.视频学习结束，每位同学开始回答问

题：一、网络广告何时在哪个国家的什

么媒体上首开先河？ 

二、网络广告的形式有哪些？ 

三、banner广告是静态的还是动态的？ 

四、富媒体广告有哪些类型？ 

以上系列问题请在 4分钟内回答完毕。 

 

 

认真听讲 

积极思考 

适时互动 

完成问答 

mooc 平台

完 成 讨 论

发 帖 与 相

互点评 

帮助学生掌握

mooc平台使用

方法，帮助学

生了解课程基

本情况，培养

自 主 学 习 能

力。通过随堂

问答检测学习

效 果 ， 通 过

mooc平台随堂

讨论，培养思

考能力和语言

组织能力。 

附 图

2- 

课间休息 10 分钟，要求起来活动一下 

8:55-9:55 5. 下载富文本资料 1，解压后播放观

看其中所有作品，前后时间共 15 分钟。

15 分钟后进入讨论环节，发起 QQ 视频

通话，请大家跟着打开摄像头。 

6. 进入“讨论 1”讨论交流区。试着

对刚才看的“1.bee”或“胖长今”作

品展开分析，分析方向：作品类型、作

品表达的主题、呈现内容、叙事段落，

请发帖至课程教学讨论区 1。 

！！！请一定注意：用自己的语言展开分

析，不可以网上复制别人的评论。 

发帖结束每位同学至少对 3 位同学的

意见进行点评。前后时间 10-15 分钟。 

认真听讲 

积极思考 

适时互动 

完成问答 

mooc 平台

完 成 讨 论

发 帖 与 相

互点评 

  

课间休息 15 分钟，要求起来活动一下 

10：00-11：40   7．进入第二阶段视频学习： 

第二节 网络广告创意 

1 网络广告画面特征 

认真听讲 

积极思考 

适时互动 
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2 网络广告创意要素 

3 网络广告主题确定 

4 网络广告版面焦点的确定 

5 网络广告创作程序 

8.来到讨论 2：网络广告版面焦点确

定 相关讨论，仔细品鉴静态网络广告

作品，思考其版面焦点的设定，随后将

自己想法发帖至课程教学讨论区与同

学们进行以交流讨论。 

8. 下载 富文本资料 2，解压后播放

观看其中作品前后时间共 15 分钟，看

完之后可以分组发起语音聊天讨论。讨

论结束后，每组派一名代表，将讨论意

见发贴到木刻平台讨论 3区。 

9.课程授课小结 

10.课后作业布置 

完成问答 

mooc 平台

完 成 讨 论

发 帖 与 相

互点评 
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三、本次课总结 
 

1、本次在线课程教过程学正常，学生的参与度比较高，38 人签到全勤，回答问题与讨论

全勤，课后在线作业缺交 1份。 

2、 

2、本次课是第一次和学生进行在线授课，QQ 视频点名确认学生宅家学习状态。。 

3、为了防止在线平台拥堵而无法按进度正常学习，所以提前录制下所有该课时内需要观

看的视频，以应对网络不畅等突发情况，指导学生提前试用，以保证正式上课能正常运行。 

4.针对源课程资源不丰富的情况，教师自己提前录制 mooc 平台相关教学视频。  

5、为了避免学生出现把手机扔在一边不看的情况，在平台视频中设置了中途提问环节，

所提问题一般皆为该视频内所教授知识点，以检测学生观看视频的认真度，实时监测学习

效果，从而调动学生课程参与积极性。 

6、在线教学过程中采用了随堂测验、课堂讨论的方式，并且及时在 QQ 群内直播讲解，分

析当堂课操作或作业时也会选择 QQ 分享屏幕的方式。帮助学生巩固学习效果，实时分析。 

7、首次作业教师批阅成绩，以给学生前期规范标准，也促使学生认真完成作业。 

 

存在问题： 

1、授课期间平台使用偶有不稳定情况。 

2、学生还不太熟悉过程 QQ 分享屏幕方式，讲解过程中偶有噪音出现。 

3、作业提交时间设置过早，出现部分学生拖拉而没有及时完成作业的情况，下一次作业

时间要适当延长，并在 QQ 群内及时提醒。 

4、本课程部分实践需要专业器材，部分同学受条件所限只能降低要求。 
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四、教学活动照片 

教学活

动附图

1-4 

 
 

 

 

 
 

对分易签到 本次课程在线教学内容安排与相关教材

资源 

教学活

动附图

5-6 

 
  

mooc 平台观看教学视频 
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教学活

动附图

7-11 

 
 

 
 

mooc 平台学习 

 

 

 

视频学习结束回答问题 
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教学活

动附图

12-13 

  
课堂讨论反馈 mooc 平台看讨论 

教学活

动附图

14-15 

 

 

 

 

课间休息，提醒学生起身活动 



 

10 
 

教学活

动附图

16-17 

 

 

 

 

mooc 平台开展讨论结果分享 

教学活

动附图

18 

 

课程总结，布置课程单元作业，告知提交注意事项方式 

 


